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La Loteria Nacional belga lanza su
primera campana cross-funnel en la Open Web

Contexto

Con un premio excepcional de €130 millones en el gran sorteo de Euromillons, la
Loteria Nacional de Bélgica queria aumentar la notoriedad de su juego
emblematico y fomentar la participacion de los jugadores. Mas alla de su
estrategia tradicional, la marca explor6 nuevas maneras creativas de fortalecer su
presencia en los medios belgas.

En lugar de experimentar con un nuevo canal, la Loteria Nacional buscaba un
partner capaz de cumplir con ambos objetivos de notoriedad y engagement,
acompafando a las audiencias en cada etapa del funnel. Esto les llevé a
aprovechar la Open Web como un espacio ideal para conectar con las audiencias
en momentos 6ptimos de consideracion, mientras que Onyx se destacé como la
solucién perfecta para implementar una campana cross-funnel a través de la
plataforma publicitaria de Outbrain.

Solucion

Para abordar sus objetivos, la Loteria Nacional y IPG Mediabrands colaboraron
con Outbrain en una campafa doble.

Primero, mediante Onyx, la Loteria Nacional lanzé una campafia de awareness
que capto la atencién con videos cautivadores disefiados especificamente para su
audiencia objetivo. Este enfoque no solo aumenté la notoriedad del sorteo de
Euromillions, sino que también permitio identificar y conectar con una audiencia
muy valiosa, manteniendo su engagement a lo largo del viaje del cliente.

En la segunda campanfa, centrada en el mid-funnel, la Loteria Nacional aprovechd
las capacidades avanzadas de targeting de Outbrain para dirigir a esta audiencia
hacia la siguiente etapa del funnel. Esto resulté en una reduccién significativa del
costo por visita y una mejora en la eficiencia de la campafa, fortaleciendo adn
mas la consideracion de marca entre los consumidores potenciales.

Resultados

Este enfoque cross-funnel unifico los esfuerzos de brand-building
y consideracion en una estrategia publicitaria coherente.
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ou plus subtilement supervisée, et ceci, afin, par
exemple, de découvrir des facons de jouer au Go
ou de replier les protéines totalement inédites.
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Or, ce sont exactement ces mémes capacités clés
a l'origine d'une IA, avec un « I » devenu plus
majuscule que jamais, que I'utilisation abusive
de ChatGPT par les jeunes lycéens et
universitaires aujourd’hui tend a inhiber dans
une tres large partie. La solution a leurs
problémes leur est offerte sur un écran plat
d’argent, sans qu’ils aient du effectuer la
démarche sinueuse qui permet d’y arriver, en
surmontant toutes les embiiches rendant le
parcours difficile, mais la méthode de résolution
ainsi que la solution mémorisée a jamais.
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"Después de afios de colaboracion con Outbrain en campafas de
performance y consideracion, decidimos probar su nueva solucion de
branding, Onyx, para alcanzar nuestros objetivos de awareness. Los
resultados han sido impresionantes en comparacion con nuestros
objetivos, pero la camparia no se detuvo ahi. Onyx también nos
permitié impulsar la consideracion durante nuestra campana,
reduciendo considerablemente el costo por visita (CPV)."

— Mathieu Corrado
Digital Performance Advisor, Initiative & Mediabrands
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